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Organizzare un evento è una sfida: trovare il pubblico giusto,
comunicare in modo efficace, gestire tempi, fornitori e location può
sembrare complesso.

Con un metodo chiaro, però, è possibile trasformare la promozione in
una fase semplice e persino divertente.

Questa guida nasce dalla mia esperienza di oltre 15 anni
nell'organizzazione di eventi: festival culturali, eventi
enogastronomici, format per famiglie, feste tematiche e grandi
manifestazioni.

Ho raccolto i 3 step fondamentali che utilizzo ogni giorno per
promuovere gli eventi in modo efficace e senza spreco di energie.
Non serve fare tutto. 

Serve fare le cose giuste.

www.sart idelgusto. it

INTRODUZIONE



1ST
EP

CREA UN’IMMAGINE COERENTE
La prima impressione è determinante. Prima ancora
che le persone leggano i dettagli dell’evento,
decidono se è interessante osservando la grafica.

2STEP

CREA UN PIANO MARKETING
SEMPLICE 
La promozione non funziona se viene fatta all’ultimo
minuto. Serve una strategia chiara e ben
programmata.

3STEP
 3

SCEGLI I CANALI GIUSTI
Il problema non è fare poco, ma fare troppo e in
modo dispersivo.
Meglio pochi canali utilizzati con coerenza.

3 STEPS



La prima impressione è determinante. Prima ancora che le persone
leggano i dettagli dell’evento, decidono se è interessante osservando la
grafica.

Questi sono gli elementi essenziali per un’identità visiva efficace:

Nome evento chiaro
Evita nomi complicati, lunghi o difficili da ricordare. Inserisci nel titolo
una parola chiave capace di stimolare immediatamente la curiosità del
tuo target.

Logo o simbolo riconoscibile
Non serve un logo complesso: basta un elemento grafico che identifichi il
format.

Palette colori coerente
Scegli due o tre colori principali e mantienili in tutte le comunicazioni.

Scelta del font
Utilizza almeno due font: uno per titoli e uno per testi. Devono essere
leggibili e coerenti con lo stile dell’evento.

Grafica che racconta il mood
Ogni evento ha un’atmosfera da trasmettere:

Evento di musica e danza → energia
Evento internazionale → calore e identità culturale
Evento per famiglie → divertimento e allegria

Questo mood deve emergere attraverso le immagini e la palette
cromatica utilizzata.

Materiali coordinati
Locandine, post social, stories e banner devono essere coerenti tra loro.
 Una comunicazione visiva uniforme aumenta la credibilità e favorisce la
partecipazione.

CREA UN’IMMAGINE
COERENTE



La promozione non funziona se viene fatta all’ultimo minuto. Serve una
strategia chiara e ben programmata.

Definisci il target
Chi vuoi raggiungere?

Fascia d’età
Interessi
Zona geografica

Stabilisci un budget
Anche un piccolo budget può fare la differenza. Ad esempio, 20–30 euro
al giorno nei 10 giorni precedenti l’evento possono portare un forte
incremento della visibilità.

Prepara un calendario
Chiediti cosa si aspetta il tuo pubblico: spettacoli, cibo, artigianato,
fumettistica o intrattenimento.

Comprendi quale desiderio soddisfa il tuo evento e programma i
contenuti nelle 4 settimane precedenti:

Reel
Stories
Post carosello
Annuncio programma
Informazioni pratiche

Ricorda: il giorno prima dell’evento pubblica sempre un carosello con
programma, mappa, parcheggi e informazioni utili.

CREA UN PIANO
MARKETING SEMPLICE

(MA EFFICACE)



Coinvolgi partner e artisti
Collabora, condividi contenuti e tagga luoghi e protagonisti. Il loro
coinvolgimento amplifica la diffusione in modo naturale e gratuito.

Email alla stampa locale
Se l’evento è radicato nel territorio, invia un comunicato stampa due
settimane prima.
Indica luogo, data, contenuto e tipologia dell’ingresso.

Community locali
Tre giorni prima dell’evento, pubblica un post chiaro e completo nei
gruppi di quartiere o nelle community di settore.

Crea un messaggio chiaro
Ogni contenuto deve comunicare subito:

Cos’è l’evento
Dove si svolge
A chi è rivolto
Perché è interessante

La chiarezza è più efficace della creatività.

CREA UN PIANO
MARKETING SEMPLICE

(PARTE 2)



Il problema non è fare poco, ma fare troppo e in modo dispersivo.

 Meglio pochi canali utilizzati con coerenza.

Social Media
Facebook → ideale per famiglie, gruppi locali e eventi territoriali
Instagram → perfetto per reel e contenuti visivi
TikTok → utile per un pubblico giovane e orientato ai trend

Newsletter
Anche con pochi iscritti può essere efficace.

WhatsApp Business
Ottimo per inviare informazioni, raccogliere conferme e creare liste di
interesse.

Eventbrite o piattaforme simili
Aumentano la visibilità, permettono di tracciare i risultati tramite pixel e
semplificano la gestione delle email e del pubblico.

Comunicazione offline
Volantini, locandine o cartelloni digitali sono utili per eventi locali o di
quartiere.

La strategia efficace è: due canali principali e uno di supporto.

Meglio pochi strumenti ma in linea con il pubblico che vuoi raggiungere.

SCEGLI I CANALI GIUSTI



CONCLUSIONI

Promuovere un evento non significa essere ovunque, ma essere presenti
nel modo giusto.

Con un’identità visiva chiara, un piano semplice e i canali giusti
puoi aumentare la partecipazione senza stress e senza sprechi.

www.sart idelgusto. it



RITA TERSILLA

EVENT MANAGER 
SOCIAL MEDIA MANAGER

Da oltre 15 anni progetto, organizzo e comunico eventi culturali,
enogastronomici e format dedicati alle famiglie.

Mi occupo anche di marketing e comunicazione per eventi, curando
strategie editoriali, campagne social e piani di promozione per attività,

ristoranti e realtà culturali.

Con Sarti del Gusto sviluppo format originali e affianco chi vuole
realizzare un evento, dalla progettazione alla promozione.
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